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1 APRESENTACAO

A Goias Turismo Agéncia Estadual de Turismo - Goias Turismo, 6rgdo oficial do
Estado de Goias, tem como objetivo executar a politica estadual de Turismo,
compreendendo o fomento do turismo e a consolidagdo dos destinos turisticos
goianos no ambito estadual e nacional, bem como promové-los internacionalmente.

1.1 Diretoria de Desenvolvimento de Pesquisa Turistica e Eventos

A equipe técnica da Diretoria de Desenvolvimento de Pesquisa Turistica e Eventos
composta por um Diretor, um Gerente, técnicos especialistas em Turismo e
Estatistica e estagiarios das areas de economia e geografia. O objetivo da equipe
multidisciplinar da Diretoria é desenvolver um trabalho amplo para a alimentacdo de
banco de dados, colaborando para o desenvolvimento de um Turismo planejado a
partir de dados da cadeia produtiva dos servicos turisticos no Estado de Goias.
Todos os trabalhos realizados pela Diretoria e seus parceiros sdo disponibilizados
no Site do Observatério do  Turismo do Estado de  Goias
(www.observatoriodoturismo.tur.br).

1.2 Feirado Troca 2017/1

O evento aconteceu em Olhos D’agua de 02 a 04 de junho de 2017 e contou com
entrada gratuita para a comunidade local e turista. Durante os trés dias de festa esse
tradicional evento é realizado pela prefeitura e secretaria de cultura local. A feira
promoveu diversas atividades culturais como: apresentacdes artisticas, escambo e
aguisicdo de produtos nativos, artesanato, gastronomia, vestuario e antiguidades a
precos muito baixos. Os artesdos da cidade passaram seis meses confeccionando
pecas para serem vendidas nessa época. Guardaram o melhor de seus produtos
para trocar. Teve também muito artesanato em palha e de barro. As famosas
bonecas de pano da regido estiveram em varias barracas.

2 METODOLOGIA

2.1 Descricao da Pesquisa

A pesquisa teve com proposito de conhecer o perfil e satisfacdo do publico
participante: Turista/Excurcionista/Turista Cidaddo/Comunidade local da Feira do
Troca de 02 a 04 de junho de 2017. A pesquisa foi realizada por 04 pesquisadores,
sendo um coordenador do Observatorio do Turismo do Estado de Goias e outros 03
pesquisadores voluntarios. Os formularios foram aplicados utilizando-se o formato
impresso com perguntas abertas e fechadas. Para a Tabulagcdo quantitativa foi
utilizado o sistema de formularios do Google Drive. Os dados foram exportados para
0 Excel e analisados para gerar este relatorio técnico. A avaliacdo qualitativa das
respostas abertas foi feita pela ferramenta Web “Wordle” - trata-se de "nuvens de
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palavras" construidas a partir do texto com as respostas dos entrevistados. As
nuvens ddo maior destaque as palavras que aparecem com mais frequéncia no
discurso dos respondentes. De acordo com a estimativa dos profissionais
organizadores do evento, entre os dias 02 a 04 de Junho a 882 Feira do Troca
recebeu cerca de 8.000 pessoas. Na ocasido foram entrevistadas 301 pessoas
(amostra: 314 e 3,77% da populacédo). De acordo com essa amostra temos um erro
de 5,6% em relacdo a amostra (lembrando que o ideal para o erro é de até 3%
conforme recomendacdo do autor Willian G. Cochran em sua obra Técnicas de
Amostragem de 1963).

3 DESTAQUES DA PESQUISA

301 Participantes respondentes;

55,5% dos respondentes sédo do sexo feminino;

Média de idade dos respondentes é de 44 anos;

Renda média dos respondentes e de R$ 4.433,62;

58,8% dos respondentes sdo do Distrito Federal;

48,2% dos respondentes sao especificamente da Cidade de Brasilia,;

21% dos respondentes visitavam a Feira do Troca pela primeira vez;

32% dos respondentes se hospedaram em casa de amigos ou parentes;

Média de permanéncia dos respondentes e de 1,86 pernoites;

A motivacdo dos 94,7% dos respondentes em estar em Olhos D agua foi a

participagédo na Feira do Troca;

o 49,5% dos respondentes ficaram sabendo da feira através de amigos e
parentes;

o Média de gastos dos respondentes no evento € de R$ 337,68;

o 94,7% dos respondentes pretendem voltar a Feira do Troca.

4 RESULTADOS DAS ENTREVISTAS

Perfil dos Respondentes

Tabela 1: Pais de Origem

Respondentes %
Brasil 300 99,7%
Angola 001 00,3%
Total 301 100,0%
Tabela 2: Estado/Cidade
Cidade/Estado Cidade/Estado
DF 177 Anapolis
Brasilia 145 Pirendpolis
Gama 6 Abadiania
Taguatinga 6 Valparaiso
Guara 4 Santo Antonio do Descoberto
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Taguatinga 3 Aguas Lindas 1
Recanto das Emas 3 Cidade Ocidental 1
Sobradinho 2 Silvania 1
Ceilandia 2 Luziania 1
Aguas Claras 1 Formosa 1
Cidade Ocidental 1 N&o Respondeu 5
Goiania 1 SP 1
Riacho Fundo |l 1 S&o Paulo 1
N&o Respondeu 2 AC 1
GO 121 Rio Branco 1
Alexania/Olhos D'Agua 76 Luanda 1
Goiania 17 Luanda 1
Corumba 4
Total 301

Tabela 3: Estado de origem.

Respondentes %
DF 177 58,8%
GO 121 40,2%
SP 001 0,3%
AC 001 0,3%
Luanda 001 0,3%
Total 301 100,0%

Gréfico 1: Estado de origem.
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Tabela 4: Cidade de origem.
Respondentes %
Brasilia 145 48,2%
Alexania/Olhos D'Agua 076 25,2%
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Goiania 18 6,0%
Taguatinga 06 2,0%
Gama 06 2,0%
Corumba 04 1,3%
Guara 04 1,3%
Anapolis 04 1,3%
Pirendpolis 03 1,0%
Taguatinga 03 1,0%
Recanto das Emas 03 1,0%
Abadiania 03 1,0%
Ceilandia 02 0,7%
Sobradinho 02 0,7%
Santo Antonio do Descoberto 02 0,7%
Cidade Ocidental 02 0,7%
Valparaiso 02 0,7%
Luziania 01 0,3%
Aguas Claras 01 0,3%
Silvania 01 0,3%
Rio Branco 01 0,3%
Aguas Lindas 01 0,3%
Formosa 01 0,3%
S3o Paulo 01 0,3%
Riacho Fundo Il 01 0,3%
Luanda 01 0,3%
N3do Responderam 07 2,3%
Total 301 100,0%
Tabela 5: Género

Respondentes %

Feminino 167 55,5%
Masculino 134 44,5%
Total 301 100,0%
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Masculino
45% Feminino
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Tabela 6: Faixa etaria
Entrevistados %
18 a 24 anos 29 9,6%
25a 31 anos 40 13,3%
32 a 40 anos 53 17,6%
41 a 50 anos 72 23,9%
51 a 59 anos 67 22,3%
60 anos ou + 40 13,3%
Total Geral 301 100,0%
Média Geral 43,94
Grafico 3: Faixa etaria
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Tabela 7: Renda Mensal Individual

Sem Renda 04 1,9%
Até 2 Salarios Minimos 66 32,0%
De 2 até 4 Salarios Minimos 46 22,3%
De 4 até 6 Salarios Minimos 40 19,4%
De 6 até 8 Salarios Minimos 16 7,8%
De 8 até 10 Salarios Minimos 14 6,8%
Mais de 10 Salarios 20 9,7%

Obs: dos 301 respondentes 95 se recusaram a declarar sua renda.

Gréfico 4: Renda Mensal Individual

397 32,0%
30% ' 1
259 22,3%
(o]
)
20% :: 19,4%
&
15% F:
2 0 0,
10% *4 7.8% 0,8% _97%
3 .
1,9% 44 (1INl BB - . ... o
5% * — L — —
ridededd (I 2 CET XTI LT Tt
0% L s 222% MO o
Sem Renda Até 2 Salarios De 2 até 4 De 4 até 6 De 6 até 8 De 8 até 10 Mais de 10
Minimos Salarios Salarios Salarios Salarios Salarios
Minimos Minimos Minimos Minimos

Obs: dos 301 respondentes 95 se recusaram a declarar sua renda.

Tabela 8: Escolaridade

Analfabeta 01 0,3%
Ensino Fundamental 30 10,0%
Ensino Médio 94 31,2%
Superior Incompleto 04 1,3%
Graduagao 69 22,9%
Pés - Graduagdo 72 23,9%
N3do Respondeu 31 10,3%
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Tabela 9: Profissdo
Respondentes %

Professor (a) 28 9,30%
Artesao 22 7,31%
Servidor Publico 19 6,31%
Dona de Casa 15 4,98%
Aposentado (a) 14 4,65%
N3ao Respondeu 10 3,32%
Estudante 10 3,32%
Vendedor (a) 10 3,32%
Comerciante 08 2,66%
Empresario (a) 07 2,33%
Advogado (a) 06 1,99%
Publicitario (a) 06 1,99%
Autéonomo 06 1,99%
Psicélogo (a) 05 1,66%
Administrador (a) 05 1,66%
Funciondria Publica 05 1,66%
Motorista 04 1,33%
Bancario (a) 04 1,33%
Turismologo (a) 04 1,33%
Artista Plastico 03 1,00%
Musico 03 1,00%
Jornalista 03 1,00%
Comerciante 03 1,00%
Assistente Administrativo 03 1,00%
Comerciario 03 1,00%
Estudante 03 1,00%
Mecanico 02 0,66%
Pedreiro 02 0,66%
Costureira 02 0,66%
Cabeleireira 02 0,66%
Contadora 02 0,66%
Artista 02 0,66%
Agricultor 02 0,66%
Corretor de Imdveis 02 0,66%
Secretario (a) 02 0,66%
Pedagoga 02 0,66%
Soldador 02 0,66%
Policial 02 0,66%
Arquiteta 02 0,66%
Malabarista 02 0,66%
Auxiliar de Servicos Gerais 02 0,66%
Farmacéutico 02 0,66%
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Supervisor 02 0,66%
Técnico em Nutricdo 02 0,66%
Fotografo 02 0,66%
Produtora Cultural 01 0,33%
Diretora 01 0,33%
Baba 01 0,33%
Agente de Saude 01 0,33%
Piloto 01 0,33%
Artesdo/Produtor Rural 01 0,33%
Bruxo 01 0,33%
Técnico Seguro Social 01 0,33%
Designer 01 0,33%
Camel6 01 0,33%
Consultor Financeiro 01 0,33%
Vigilante Noturno 01 0,33%
Esteticista 01 0,33%
Promotora de vendas 01 0,33%
Caminhoneiro 01 0,33%
Repdrter cinematografico 01 0,33%
Carpinteiro 01 0,33%
Cozinheira 01 0,33%
Chef de Cozinha 01 0,33%
Tatuador 01 0,33%
Técnico de Enfermagem 01 0,33%
Orientadora Vocacional 01 0,33%
Técnico de Informatica 01 0,33%
Comercial 01 0,33%
Pintor 01 0,33%
Geoprocessamento 01 0,33%
Policial Civil 01 0,33%
Bacharel em direito 01 0,33%
Assistente Social 01 0,33%
Lavrador 01 0,33%
Atendente 01 0,33%
Agente Cultural 01 0,33%
Redatora 01 0,33%
Manicure 01 0,33%
Representante Comercial 01 0,33%
Massoterapeuta 01 0,33%
Sem profissdo 01 0,33%
Bombeiro militar 01 0,33%
Dentista 01 0,33%
Medico 01 0,33%
Supervisor Técnico 01 0,33%
Assessor Parlamentar 01 0,33%
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Técnica laboratorial 01 0,33%

Construcao Civil 01 0,33%

Consultor de Eventos 01 0,33%

Técnico em Gestao

Educacional 01 0,33%

Assessor de Cultura 01 0,33%

Auxiliar Financeiro 01 0,33%

Geografa 01 0,33%

Enfermeira 01 0,33%

Veterindrio 01 0,33%

Engenheiro Mecanico 01 0,33%

Assessor Parlamentar 01 0,33%

Estafico 01 0,33%

Total 301 100,00%

Caracteristicas da Viagem

Tabela 10: Com que regularidade vocé frequenta o municipio:

Respondentes %

Essa é minha primeira visita ao

municipio i 65 21,6%
1 vez por ano 53 17,6%
2 vezes ao ano 31 10,3%
Venho Sempre 19 6,3%
3 vezes ao ano 16 5,3%
Periodo da Feira do Troca 13 4,3%
Somente em periodo de feriados 06 2,0%
Periodo de férias 05 1,7%
4 vezes ao ano 02 0,7%
2 vezes ao més 02 0,7%
5 vezes ao ano 01 0,3%
Trimestralmente 01 0,3%
Sempre venho na Feira da cidade 01 0,3%
Uma vez a cada 2 més 01 0,3%
S6 aos feriados 01 0,3%
So nas férias 01 0,3%
Passeio 01 0,3%
Nao Respondeu 06 2,0%
Morador 76 25,2%
Total 301 100,0%
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Tabela 11: Como ficou sabendo da Feira do Troca?

Amigos e Parentes 149 49,5%
Redes Sociais 47 15,6%
Ja conhego o evento 17 5,6%
Site Prefeitura 02 0,7%
Internet 01 0,3%
Na cidade 01 0,3%
Jornal/Impresso 01 0,3%
Cartazes 01 0,3%
Trabalhos 01 0,3%
Material Grafico Promocional 01 0,3%
N3do Respondeu 04 1,3%

Morador/Comunidade local 76 25,2%

Tabela 12: Qual foi seu principal interesse em vir para Alexania/Olhas D agua?

Feira do Troca 285 94,7%
Visita a amigos e parentes 014 4,7%
Ambiental 001 0,3%
Descanso 001 0,3%

Tabela 13: Se for turista/excursionista, pernoitou na cidade?

Sim (Turista) 177 58,8%
N3o (Excursionista) 48 15,9%

Cpmurndade Local/Turista 76 25,0%
Cidadao

Tabela 14: Qual o meio de hospedagem utilizado no destino?

Casa Amigos\Parentes 67 37,9%
Pousada\Hotel 42 23,7%
Barraca 35 19,8%
Casa Alugada 14 7,9%
Carro 11 6,2%
Casa Prépria 07 4,0%
Outros 01 0,6%
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Tabela 15: Namero de pernoites

1 Pernoite 87 49,2%
2 Pernoites 50 28,2%
3 Pernoites 34 19,2%
4 Pernoites 01 0,6%
6 Pernoites 01 0,6%
7 Pernoites 03 1,7%
10 Pernoites 01 0,6%

Tabela 16: Meio de Transporte utilizado para chegar ao evento?

Veiculo Préprio 271 90,0%
Carona 20 6,6%
Onibus de Linha 07 2,3%
A pé 01 0,3%
Avido/Carona 01 0,3%
Van da prefeitura 01 0,3%

Gastos

Tabela 17: Gasto por pessoa no evento

Hospedagem RS 7.755,00 42 RS 184,64
Alimentacdo RS 17.460,00 173 RS 100,92
Atrativos RS 2.260,00 028 RS 80,71
Transporte/Combustivel RS 13.995,00 171 RS 81,84
Compras/Suvenir RS 19.379,00 127 RS 152,59
Outros Gastos RS 7.025,00 53 RS 132,55
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Tabela 18: Estimativa do gasto total
Visitantes Gasto Médio Gasto Total
8.000 RS 337,68 RS 2.701.452,74

OBS: A quantidade de publico do evento foi uma informagéo concedida pelos organizadores do evento.
Avaliacoes

Tabela 19: Avaliacdo da infraestrutura e estrutura do destino

Obs. As notas da avaliagéo variam entre 1 e 5, sendo: (1) Péssimo, (2) Ruim, (3) Razoavel, (4) Bom e (5) Otimo.

Péssimo
Acesso (rodovias) 1,0%
Sinalizagdo (rodovias) 1,8%
Hospedagem no destino 2,9%
Gastronomia Local 3,5%
Preco dos produtos consumidos 4,0%
Limpeza Urbana 3,4%
Seguranca Publica 3,7%

Média Geral

Ruim
2,9%
3,4%
5,5%
5,2%
5,0%
4,4%
4,5%

Razoavel
14,6%
14,1%
18,6%
17,9%
17,4%
17,6%
17,2%

Tabela 20: Avaliacdo do planejamento e organizagéo do evento

Bom
48,3%
47,2%
44,5%
44,6%
46,2%
46,3%
46,7%

Otimo  Total
33,2% 4,85
33,6% 4,75
28,4% 4,70
28,7% 4,69
27,4% 4,82
28,3% 4,81
27,9% 4,85
4,78

Obs. As notas da avaliagdo variam entre 1 e 5, sendo: (1) Péssimo, (2) Ruim, (3) Razoavel, (4) Bom e (5) Otimo.

Valores Péssimo
Data do evento 0,4%
Horario do Evento 1,6%
Divulgagdo do Evento 1,9%
Programacdo Musical/Cultural

do Egventog / 1.4%
Food Truck 1,0%
Segurancga no evento 1,7%
Acessibilidade no evento 1,6%
Banheiros 1,0%
Lixeiras 1,4%
Avaliacdo Geral do Evento 1,6%
Média Geral

Ruim
2,1%
4,3%
4,1%

4,1%

3,4%
4,5%
5,3%
4,8%
4,9%
4,2%

Razoavel
5,2%
7,2%
5,3%

4,9%

7,4%
7,1%
6,8%
6,5%
5,9%
7,4%

Bom
45,0%
43,4%
44,5%

47,3%

47,7%
45,9%
44,5%
45,3%
44,5%
44,0%

Otimo
47,2%
43,4%
44,2%

42,3%

40,4%
40,7%
41,9%
42,4%
43,3%
42,8%

Total
Geral

4,37
4,23
4,25

4,25

4,23
4,19
4,20
4,23
4,23
4,22
4,24
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Expectativas

Tabela 21: Pretende visitar novamente Alexania/Olhos D'agua em outro evento ou feriado
ou final de semana?

Respondentes %
Sim 285 94,7%
Nao 16 5,3%
Total 301 100,0%
Tabela 22: Se ndo por qué?
Comentarios Respondentes

N3ao tem nada pra fazer 1
Por que Feira ndo ocorreu perto da data pagamento 1
Precos elevados 1
Transformaram a feira em um espago com tratamento 1
comercial

Sou um viajante de outros lugares 1

OBS. Dos 16 respondentes apenas 5 se manifestaram quanto ao
motivo de ndo participar mais da Feira do Troca

Criticas, sugestdes e elogios dos respondentes.

Tabela 23: Pontos Fracos: (Turistas e Excursionistas)

Comentarios Respondentes
A data escolhida foi muito ruim, a feira esta se modernizando de mais 1
A estrutura esta parecendo um Shopping, ndo esta mais tradicional 1

A falta de integragao entre a comunidade, tem que ter o fortalecimento da
associagao, tem pessoas da comunidade que ndo quer que o0 processo cresga
A feira deve continuar na praca

A feira esta mais para comercio do que para feira do troca

A festa deveria ser em Julho e ndo em Junho e a divulgacao

A playlist das musicas, e as apresentagdes musicais

Abrir para a cultura popular

Acabou a troca

Acessibilidade

Acesso aos cadeirantes

Acesso até olhos d'agua

Acesso de Alexania pra ca ndao tem transporte

Agua para fornecer

=

Alimentagdo para vegetariano ou vegano
Alimentos poucos diversificados

Aluguel das Barracas

Ambulantes e a falta de lixeiras

P R PR R R R R WRRRRR R

Diretoria de Pesquisas Turisticas iptur.goiasturismo@gmail.com www.observatoriodoturismo.tur.br



PESQUISA PERFIL E SATISFACAO DO PUBLICO
i Ptur PARTICIPANTE DA 882 FEIRA DO TROCA — OLHOS

0 !u,

~
w
DAGUA ALEXANIA - 2017 W GOIAS

EARADS iy

Ao invés de Troca, comegou a vender

As barracas ficaram ruim no sol, mais coberturas
Banda do sabado ruim

Banheiro e falta agua

Banheiro e locais maus sinalizados

Banheiro muito longe, ainda ndo vi onde fica
Banheiro, corpo de bombeiros e brigadista

Banheiro, estacionamento e trecho entre Alexania e Olhos D'Agua.
Banheiro, falta estacionamento de moto

Banheiro, organizadores do evento

Banheiro, Seguranga, Organiza¢do Perdendo tradicdo.
Banheiros

Banheiros fedidos proximo ao stand de alimentagao
Banheiros sujos e sem papel

Banheiros, caixa eletronico

e T T o O T N =

=
o

Banheiros, divulgacdo, comida menos cara

Barracas sendo alugadas no meio da rua

Calgamento da cidade e alimentagao cara

Centro de entendimento ao turismo

Cerveja Quente

Comercio descaracteriza a feira, desvalorizagdo da populagdo
Cultural

Data

Data apds o pagamento, banheiro quimico

Data do evento apés dia do pagamento, feira muito comercial
Descaracterizagao da proposta original da Troca
Descaracterizagao das trocas

Descaracterizagao do Evento

Descaraterizagao da Feira

Discurso, estava melhor antes

Divulgacdo do evento

Divulgagdo e banheiro

Divulgacdo e colocar shows bons

Entrada de Alexania ate Olhos D'Agua, mais fiscalizagdo.
Espaco para descaso geral

Espelho no banheiro e papel higiénico

Esta perdendo as origens, muito comercial
Estacionamento

Estacionamento e banheiro

Estacionamento e Restaurantes

Estacionamento, ninguém troca mais nada

Falta bancos

Falta banheiro e informacées

Falta banheiro pouca gente expondo

Falta banheiro quimico
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Falta da troca 3

Falta de asfalto para chegar a Olhos D'Agua, tem muito barro 1
Falta de banheiros, e mais chuveiros, colocar mais banheiros quimicos na parte
de baixo, ndo escondidos

Falta de informagdes

Falta de Liberdade

Falta de 6nibus para chegar ao local

Falta de sinalizacao

Falta estacionamento

Falta infraestrutura

Falta local de informacdo

Falta mais op¢des de troca

Falta programacao local, comércio tomou conta, falta troca

Falta qualificacdo em economia solidaria

Falta sinalizagdo na estrada

Faltam atracdes

Faltou camping para todos, o acesso a feira

Ficou muito sofisticado (Limitado)

Food truck ofusca a originalidade e esséncia proposta pelo evento, pouca
troca, muito comercio

Horarios do evento, Bancos vazios no artesanato
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[luminagao ruim

Incentivos a cultura da troca, falta de conscientiza¢do do turismo
Leitura politica perdeu a popularidade

Lixeira e bebedouros

Lixeira, banheiros e seguranca

Lixeira, divulgacdo e seguranca

Lixeiras em varios pontos

Lixeiras, limpeza dos banheiros e show fraco

Lixeiras, muito tempo de espera para a comida

Lixos e banheiros

Local, especificada para o pessoal da roga, quando chega
Lugar para estacionar, espago

Mas organizagao da cultura do local

Mudar a cultura do evento

Muita gente de incomoda

Mudsica

Musica, colocar musica Raiz

N3o colocar entrada, Ndo tem informacdo

Ndo passa cartdo, mudar o final de semana do evento

Ndo tem banheiro data ruim pois todos estdao sem dinheiro, divulgar também
nas outras partes do estado

Nao tem banheiro e nem estacionamento
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N3do tem bebedouro

N R

N3do tem hotel na cidade
Ndo tem lugar para dormir na cidade, A feira ndo é boa para vender, a data e 1
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péssima.

Nao tem sandalia para vender 1
N3ao ter local para trecho entre Alexania e Olhos D'Agua, mais informacdes 1
sobre os acontecimentos

Ndo troca mais nada na feira 1
O DI filho da puta ndo sabe focar em evento regional. Som horrivel 1
O espirito da feira se acabou 1
O pessoal ndo estad querendo trocar, sé venda, gramar onde esta a calcada 1
O que achei mais interessante e uma cidade meio recatada ter uma atracao 1
tao forte

O som ndo foi bom. A prefeitura deve fazer parceria para melhorar, tem que

fazer juntos. Mais humildade, a estrutura no meio da praca ndo gostei, perdeu 1

a originalidade

Objetivo da festa virou comércio, sem banheiro
Organizacao

Organizac¢do, ndo se troca mais nada, tem mais e vendas
Os DJ foram fracos

Papel Higiénico

Perdeu a esséncia, pessoal mais vende do que troca
Perdeu a esséncia, separar o troca do artesanato
Perdeu a finalidade, muito comercio

Perdeu a tradicdo, cobrar imposto pra barraca
Podaram as arvores, o estacionamento

Poderia ser depois do 52 dia util do més

Porgue no inicio troca, hoje em dia ndo tem mais troca
Pouca iluminagado

Poucas vendas

Pouco abrigo para chuva

Pouco publico

Poucos banheiros

Poucos banheiros, muita frescura na fiscalizagdo

Preco

Preco do comercio, falta informacao

Qualidade do som, falta lixeira, circulagdo de automoveis, wi-fi
Quantidade insuficiente de banheiro

Quase nao tem troca

Reorganizagdo e informacgao

Reserva para o pessoal das fazendas

Seguranga

Seguranca acessibilidade

Sem divulgacdo

Sem movimento
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Sinalizagao, lixeira, banheiro, falta qualificacdo e cidadania
Som nas tendas, dia do més ruim, apds do dia 10. Programacao, banheiro sujo,
tenda tomando todo espaco, fiscalizagdo desorganizada

Tem mais vendas do que troca 1
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Valores
Venda de produtos de artesanato
Visual Melhor (limpeza)
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Tabela 24: Pontos Fracos: (Turista Cidaddo/Comunidade local)

Comentarios Respondentes
A bagunca das pessoas que sujam a cidade 1
A crise 1

A feira mudou, s6 querem vender, perdeu a tradi¢cao 1
A programacao estd regional, diante da crise, a prefeitura agiu sé e ndo teve
patrocinio

Acessibilidade, banheiro e lixeira

Acesso para chegar é longe, ndo pode estacionar
Atragdes musicais

Atraso na montagem do evento

Banheiros

=

Banheiro, Limpeza e atragdes culturais
Concentrou na praga, ruim de divulgacao, ruim de identidade
Criatividade para pensar solugées

Data para receber, alimentagdo sem opg¢des
Descaracterizagao da feira como um todo, falta de estrutura descente para quem

R R R R WR R R R

originou a feira, a feira nao foi desenvolvida de forma particular. O discurso ndo 1
teve critério, sempre fui considerado estrangeiro
Descaracterizagcao do evento 1
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Diminuiu o numero de barracas, faltou divulgacdo da programacao, a feira esta
descaracterizada, tenha outro tipo de expositor sofisticou demais. As pessoas 1
conhecem a cidade pela feira do troca
Diversao e segregacao, falta de troca 1
Divulgac3o do evento 2
Divulgacdo do evento, tem uma historia que tem que ser mudada, a feira perdeu
a esséncia, tem que explicar porque as pessoas tem que vender. Temos que ter 1
resisténcia.
Divulgacdo e banheiro 1
E gratificante trazer pessoas de fora para o municipio, mas precisa melhorar a 1
forma de promover a feira.
Falta atracdes culturais 1
Falta cultural e sobra comercial 1
Falta de dgua e luz 1
Falta de atragoes 1
Falta de organizagao 1
Food truck ndo tem nada com a proposta do evento 1
Ma distribuicdo de bancos, teve briga, ndo tem unido na cadeia 1
Melhorar limpeza 1
O artesanato 1
O evento foi imposto, artificial, a organizagao que foi imposto ndao combina com 1
a rusticidade local como se fosse um shopping na pracga
Pessoal local sem unido 1
Policiamento 1
Politicagem 1
Pouca previsibilidade na montagem da estrutura do evento 1
Pouco sertanejo 1
Pouco sertanejo e ndo tem banheiro 1
Poucos banheiros, pouca divulgacdo e ndo teve programacao, todo ano diminui a 1
quantidade de pessoas.
Precisa voltar o troca 1
Prioridade para olhos d'agua e esqueceram de Alexania 1
Programagao incluir pessoa da regido 1
Qualidade do som, super lotagdo de carros 1
Shows, sujeira, faltou lugares e banheiros 1
Sé tem uma saida 1
Som sem qualidade, melhorar a qualidade de lixo, melhorar a logistica dos 1

participantes.

Temos muito conflito aqui, umas querem de uma forma outros de outra
Temos que mudar a data por que o povo nao tem dinheiro

Tudo ruim
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Tabela 25: Pontos Fortes (Turistas e Excursionistas)
Comentarios Respondentes
A cultura e a hospitalidade da comunidade
A estrutura fisica melhorou
A feira de domingo de manha
A feira do troca
A feira estda modificada
A feira estrutura simples e eficiente
A limpeza
A oferta de produtos
A populagdo
Acesso
Acesso ao evento
Alimentagdo
Alimentacgdo e exposi¢do
Ambiente bom
Ambiente diversificado
Ambiente familiar, lugar acessivel
Amizades, confraternizacdo, organizagao e estruturas
Antiguidades
Artesanato
Artesanato e troca
Artesanato local
Artesanato, comida, visual 1
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Artesanato, Cultura, Gastronomia
Artesdes

As amizades

Astral

Atragdes culturais

Boa visibilidade ao local

Bom

Bom evento para vender ou trocar
Calma, Tranquilo

Comida

Confianga e seguranca
Confraternizacao

Contato com o artesdo, clima familiar
Cultura

Cultura independente

Cultura mantida por quem faz a feira
Cultura, comercialmente estd bom para todos
Decoragao

Diferenciacdo entre os diferentes tipos de artesanatos
Diversidade

Diversidade de coisas e pessoas
Diversidade de pessoas

Diversidade de produtos
Diversidade e interac¢des
Divertimento

Duragdo

Educagao do comerciante

Encontrar amigos

Encontro cultural

Entretenimento

Espago bom, limpo e organizado
Eternidade e qualidade

Evento

Facilidades e seguranga

Forca do ambiente

Gambira

Gastronomia

Gostei de tudo

Gostei de tudo, maravilha de feira
Harmonia local

Hospitalidade

Hospitalidade, ambiente diferente, permanéncia
Interagao cultural

Interagir com as pessoas

Lazer
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Legal

Liberdade

Liberdade de expressdo de pensar tem gente de todo tipo

Limpeza

Limpeza, Seguranca e Ordem
Limpeza, seguranga e ordem.
Local

Local aonde pode apresentar inovagdes artisticas
Local e bom preco

Local escolhido para a feira
Localizacdo

Localizacdo e variedade
Materiais

Melhorando cada dia
Movimentacgdo da feira
Movimento

Muito limpo, muita coisa antiga
Musica (Cidade Bonita)
Negdcios

O Ambiente

O povo, o lugar a beleza
Organizacao e artesanato
Organizagao e interagao
Organizacao, localizacao

Otima organizacdo

Perto de Brasilia

Praca, acampamento, alimentacdo e show
Produtos

Programacao, paz
Programagao cultural
Proporcionar encontro de diversas culturas
Préximo ao Brasilia

Quantidade de itens, mais estrutura comercial
Quantidade de pessoas

Quase tudo

Perspectividade do pessoal
Seguranga

Show, comida e troca
Simplicidade

Toda organizagao

Todos

Tradigdo

Tradicdo e organizacao
Tranquilidade

Tranquilidade, seguranca e paz
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Troca com as coisas antigas

Tudo bom

Unido de culturas

Valorizagao as ciéncias humanas

Valorizagao da cultura Local

Variedade

Variedade de expositores

Venda

Encontro de cultural

Oportunidade, economia e solidariedade

Organizagao, Localizagdo das bancas

Préximo das coisas

Som, Limpeza, Espirito das pessoas

A gentiliza

Divulgacdo e acesso

Gastronomia e stands

A cidade e bonita, bons bares e restaurantes, diversidade de produtos
Gostei do troca

Precos bons em alguns produtos, diversidade

Tenho casa aqui, venho toda semana, compro aqui as coisas que preciso. A questdo
gastronbmica evoluiu muito, no passado ndo tinha comida, eu fui aluno da

fundadora da feira, cheguei aqui em 1990. Aqui eu fico descalco, eu pego na terra.
Olhos D'agua tem uma historia com o Blues. Tem a rua do funk aqui.

Organizagao, barracas e setorizagao
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Tabela 26: Pontos Fortes (Turista Cidaddo/Comunidade Local)
Comentarios Respondentes
A possibilidade de novos eventos 1
Ambiente familiar

Artesanato

Artesanato e a troca

Artesanato e diversidade

Atracdo de muitas pessoas

AtragOes musicais e de cultura legais
Clima da cidade alternativo
Congragcamento

Cultura

Cultura, Interacdo entre pessoas
Divulgacao

Empatia do evento e participante
Espaco muito bom

Esta mais organizado

Estou gostando de tudo

Estrutura

Estrutura, limpeza, seguranca
Gostei das tendas

N3o gostei dos stands, o espaco esta perdendo a liberdade de expor
O domingo, volume da tenda

O pessoal do artesanato.

O povo

Oportunidade a cantores da regiao
Organizagao

Organizacdo e seguranga
Organizagao, limpeza

Otimo

Raizes culturais

Reducao de gastos

Seguranga

Tradicdo

Tradigdo e liberdade

Tradicdo, variedade de produtos e bares
Tranquilidade

Trds turistas

Troca

Turistas

Valores culturais

Vendas boas

O evento foi criado por causa do artesanato, artesanato e muito forte
Os artesanato
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Mais organizado
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Food Truck é bom, sé que tira a renda de comunidade. Esse conceito

~ 1
urbano nao e legal
Layout do evento, excelente, maior padronizacdo da feira, direcionar, 1
sinalizar.
O movimento das pessoas que vem de fora, embora seja a primeira vez 1

vem apesar de ser criado aqui.
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Tabela 27: Em uma frase o palavra o que representa para vocé a Feira do Troca (Turista e
Excursionista)

Comentarios Respondentes
A cultura mantida que da acessibilidade através da troca 1

A Feira da Troca significa minha infancia, Tudo da Antiguidade 1
A feira é para Trocar, conhecer pessoas, fazer amigos. Amo vir para a feira 1
A feira tras a unido entre os municipios 1
A oportunidade de Talentos 1
A receptividade dos moradores com os turistas 1
A troca de material permite troca de cultura entre pessoas 1
Acessibilidade 1
Alegria 1
Alegria e encontro com amigos 1
Algo novo, bom 1
Alternativa 1
Ambiente familiar 1
Amizades 1
Aprendizado 1
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Arte

Artesanato

Atragao

Banho de cultura

Benéfico tanto para comerciante quanto publico
Bom demais

Cambio

Clima amistoso e troca de amizades
Clima e diversidade

Comemoragao

Comércio

Confraternizacao

Conhecimento

Cultura

Cultura alternativa

Cultura e educacao

Cultura Local

Cultura, arte e viabilidade

Cultura, com a histéria do municipios
Cultural

Curiosidades

Curticao

De fundamental importancia
Democracia

Desorganizados

Dia de lazer

Diferencas

Distracao

Diversao
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Diversao e cultura

Diversao familiar

Diversidade

Diversidade cultural

Diversidade e cultura

Diversidade, Integragao, congragcamento e tradicao
Encontro com os amigos

Educacao

Encontro

Encontro com os amigos

Encontro de artistas

Encontro de culturas

Encontro de pessoas de varios lugares, e as tradi¢ées
Entretenimento

Entretenimento e ponto de encontro

P R PR R R R RRRPRRRWNRPR

Espaco bom para divulgacdo da cultura Regional
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Espaco de arte e relacionamento
Espago de convivéncia

Especo cultural que precisa ser revitalizado e conscientizado
Evento Cultural

Evento que espero o ano todo
Exético

Experiéncia divergente

Feira do troca que ndo troca mais
Feira do troca s6 de nome

Feira Popular

Felicidade

Fraternidade

Gente

Goias é bom

Gostamos da cultura

Harmonia

Humildade

Humilde

Importancia ao comercio e turismo
Infancia

Integracao

Integrar com a comunidade
Interagdo social

interessante

Lazer

Liberdade

Manguracao (quente!!ll)
Maravilhosa

Maximo

Memorias

Mistura de culturas

Momento de lazer e encontro com os amigos
Mostrar cultura local

Muitas lembrancas, tem que manter a esséncia da feira com o toque de
simplicidade

Muito bom

Muito bom movimento
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Ndo sabe

Nostalgia

Novidade

O tempo antigo

Oportunidade de mostrar trabalho, movimentar energia.
Oportunidade de negdcios

Oportunidade de troca de diversos tipos

Oportunidade para verdadeiro artesao
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Oportunidades

Otimo

Possibilidade de bons negdcios,
Possibilidade de troca energias, confraternizacao
Possibilidades

Povo

Resisténcia cultural

Saida da rotina

Saudade

Saudavel

Se fosse troca seria 6timo

Sentir seguro

Show de bola

Significa acreditar nas trocas
Simboliza muito os antepassados
Simplicidade e esséncia

Sou da cidade e gosto de ter momentos diferentes
Top

Tradicao

Tradicdo do interior

Tradicdo e modernidade
Tradicdo que deve ser mantida
Tranquilidade

Tranquilidade e bom astral
Tranquilidade na cidade
Transferiu para o comércio
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Troca

Troca e venda

Tudo bacana

Tudo de bom

Um evento bem planejado

Um lugar de oportunidades

Um passatempo

Unido de culturas

Unido e respeito

Venda e troca

Ver o artesanato local

Vou voltar

Diversidade geral do evento e relagdes interpessoal
Representa um dia especial, uma festa comemorativa da cidade
Foi aqui que conhecei minha esposa

Amizade, conhecimento e aprendizado

O povo

Pela minha primeira vez gostei de tudo

Fonte de renda para muita gente, resgate de cultura.

P R P R R PR RRRPRRRRPRRRRRNRRERLRWERIERLRN

Diretoria de Pesquisas Turisticas iptur.goiasturismo@gmail.com www.observatoriodoturismo.tur.br




PESQUISA PERFIL E SATISFACAO DO PUBLICO
Ptu r PARTICIPANTE DA 882 FEIRA DO TROCA — OLHOS CO
1 DAGUA ALEXANIA - 2017 Y GOIAS

............

Olhos D’agua tem influéncia de artistas, produtores musicais e culturais. E

importante colocar nas maos das pessoas e que elas tenham competéncias 1
para fazer.
Resgate da cultura popular 1

[
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Tabela 28: Em uma frase o palavra o que representa para vocé a Feira do Troca (Turista
Cidaddo/Comunidade Local)

Comentarios Respondentes
A feira boa para toda a cidade 1

A histéria de Olhos D' Agua (A Original) 1
A melhor festa da cidade 1
Ajudar a populagdo 1
Alternativa 1
Antiguidade 1
Artesanato 1
Coisa boa 1
Coisa boa, oportunidade 1
Cultura 4
Cultura e tradigao 1
Cultura Local 1
Cultura, alegria e amizades 1
Cultura, Aprendizado, visbes diferentes 1
Deveria ser a troca 1
Diversao 1
Diversidade 1
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Divulgacdo do meu produto
Encontrar o que ndo se encontra em outros lugares
Faz parte da infancia

Festa

Festa para a cidade

Fomenta a populacao local

Fonte de cultura

Historia, raiz, cultura, aproximacdo da cidade com o mundo |a fora
Indiferente

Liberdade e musica de peso
Liberdade, fraternidade e tradicao
Local de encontro de pessoas

Mais ou menos

Manter a tradigao

Maravilhosa

Minha vida

Mostrar cultura local

Muita coisa pela cidade

Negdcios

Nostalgia, lembrangas dos meus avés
O que era pra ser

Oportunidade para divulgagao de trabalho
Otimo suspiro cultural de Alexania
Ponto turistico

Relacionamento

Representa a cidade de Olhos D'Agua
Satisfacdo em estar aqui
Sobrevivéncia da cultura

Tradicao

Tudo de bom

Tudo para a nossa regidao

Uma ajuda aos humildes

Uma festa diversificada

Uma forma de ganhar dinheiro
Troca de cultura, Conhecimento, Contato de artesdo com as

R R R R R NP, R R R R R RRRRRRRRBRRRRBRRRBRRRRBRRRB R

pessoas da feira 1
Novas descobertas, Eu me descobri artesa aqui. 1
Gosto de me comunicar com as pessoas, hossa terra, nossa cidade 1
Amor, monte de encontros e reencontros 1
Completa 1
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ANEXOS

INSTRUMENTO DE PESQUISA

PESQUISA DE PERFIL DO PARTICIPANTE FEIRA DO TROCA / TURISTA E TURISTA CIDADAD

Pesquisador(a): Data da pesquisa:.__[__MT
1. Género: | JMasculino [ JFeminino 1.1. ldade: 1.2 Renda Mensal Individual:
1.3 Profissdo: 1.4 Escolaridade: | ) Ensino Fundamental { ) Ensino Médio { ) Graduagdo | ) Pds Graduagdo
2 Vocé é Turista? | )5im [ Nao 2.1 Se sim, qual sua origem? UF; Muricipio:

22 Com gue regularidade vocé frequenta o municipio: { ) Essa & minha primaira visita a0 municipio | ) todes os finais de
semana { )umawez pormeés( ) somente em periodo de feriados | ) periodo de férias | ) outros

3. Se for turista, onde se hospedou?
{ JPousada‘\Hotel | JCasa amigos\parente | J0utros 3.1. Nomiero de Pernoites:

4. Qual foi seu principal interesse em vir para Alexania/Olhos D°agua?

{ Jreira do Troca | JCompras Ouiiet premium ( JVisita a amigos e parentes {  J0uwio
3. Como ficou sabendo sobre a Feira do Troea 7

{ )Redes Sociais | )Materal Grafico Promocional | Jomalimpresso | JRadicTV | )Site Prefeitwa | Jamigos e parentes
{ ) Outros,
6. Gual o meio de Transporte utilizado para chegar a AlexanialOlhos D" agua?
{ Weicule proprio | nibus de Linha | )Oniws Fretado | JCarona | ) oubros

7. Detalhe dos gastos individuais realizados no municipio no periodo de (perguntar somente para Turistas)
Nao se aplica

Em —
Alimen —

O —
Transpornel.ombusivel — ey
Compras lsouvenirs — R§

Quiros gastos/detalhamento — R§

Total de gastos — R§

8. Avaliagio do Destino (perguntar somente para Turistas)
Otimo Bom Razoavel Ruim Péssimo Mao se aplica

50 (1 as,
inalizagao (rodovias)
Hospedagem no destino
fsastronomia local
Prego dos produtos consumidos
Limpeza Urbana
B&guranq.a publica

9. Avaliagao: Planejamento e organizagao do Evento Feira do Troca (perguntar a turistas e comunidade local)
Utimao Hom Hazoavel Huim Pessimo W0 se aplica

do Evento
Horario do Evento
Divulgagao do Evento
Programagao MusicallCultural dd
[Evento

[Seguranga no evento
lAcessibilidade no evento
Banheiros

Lixeiras

BAvaliagao Geral do Evento

10. Pretende visitar novamente Alexania/Olhos [¥agua em outro evento ou feriado ou final de semana?

{ J5im | JMSo. Se nao, porqué?
11. Pontos Fracos do evento:

12. Pontos Fortes do evento:

13. Em uma frase ou palavra o que representa pra vocé a Feira do Troca?
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Fonte: Observatério do Turismo do Estado de Goias
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